
Brand Book



مــا در مجموعــه امیدآفرينان باور داريم یکی از اقدامات ضروری در راســتای ســاختن آینده ای روشــن بــرای هم میهنان

عزيزمان افزایش ضريب نفوذ بيمه های زندگی بوده و در این زمینه می کوشیم تا این خدمت مهم و اساسی را در بين

آحاد مردم معرفی نموده و فرهنگ سازی نمایيم

الزام به ذکر است این مجموعه به جهت رفع تمامی نیاز های بيمه ای مردم جامعه در خصوص ارا ئه مشاوره ، ت�ظیم و

صدور سایر رشته های بيمه ای نیز فعالیت می نماید

همچنین مجموعه امید افرينان در راستای انجام مسئولیت اجتماعی و رسالت خود در زمینه کار آفرينی و اشتغال زایی

 اقــدام بــه جــذب افراد علاقــه مند به فعالیــت در صنعت بيمه نموده و بــا ارائه آموزش های تخصصــی در زمینه بيمه

عمر، فروش و بازاريابی و مهارت های توســعه فردی توانســته اســت آنها را به نمایندگان موفق تبدیل نموده و درآمدی

مطمئن برایشان ایجاد نماید

:معرفی هویت برند

.

.

.



: خدماتی که مجموعه امید آفرينان ارائه میدهد 

۱.   ارائه مشــاوره تخصصی ، ت�ظیم وصدور بيمه های زندگی (عمر

۲.   ارائه مشــاوره ، ت�ظیم و صدور تمامی رشــته های بيمه ای از تمامی شــرکت های بيمه ای

۳.  جذب نماینده و اشــتغال زایی از طريق ارائه آموزش و پشــتیبانی های تخصصی از میان

        افــراد علاقــه مند به فعالیت در صنعت بيمه 

(

 صدور و ارائه کارت های تخفیف(امید کارت) با اســتفاده از ســامانه باشــگاه مشــتريان در جهت رفاه و رفع نیاز های

اقشار مختلف جامعه

.۴

.

.

.

.



: تفاوت ها و مواردی که نو آوری شده

 ۱.  ایجاد باشــگاه مشــتريان و صدور کارت های تخفیف (امید کارت

۲.  ایجاد بســتر آنلاین برای مقایســه ، انتخاب وخريد تمامی رشــته های بيمه ای از تمامی شــرکت های بيمه ای

۳.  ایجــاد بســتر الکترونیکی برای آمــوزش متقاضیان فعالیت در صنعت بيمه

(.

.

.



شعار مجموعه امید آفرينان

با ما به آینده ، امیدوارتر باشــید

:



Logo & Logotype :



Color code:

# f 6 9 c 0 5

1 45100 0

246  156  5 

CMYK

RGB
HEX # 4 c 8 f 0 3

74 22 100 7

76 143 3

CMYK

RGB
HEX # 8 e d 4 0 0

49 0 100 0

142 212 0

CMYK

RGB
HEX



در برنــد امیــد آفرينــان ، همه نمادها و ســمبل هایی که به کار گرفته شــده

در رابطه با به تصویر کشــاندن امید و رشــد است 

لوگــو بــه صورتی طراحی شــده کــه وقتی مخاطب به آن نــگاه می کند حس

 ســرزندگی ، امید ، طراوت و رشــد و زندگی نو را به او انتقال دهد به همان

دلیــل هم از رنگ ســبز ،که  می تواند احســاس صلــح، امید، اعتماد و آرامش

را به همراه بياورد و از رنگ نارنجی، ک همواره شــور و شــوق را به همراه دارد 

استفاده شده است

ت ر ن بــه صــو ل آ ) ، کــه بــا میــد د ا نمــا ) ه ند ز یــک پر ســت ا کیبــی ا گــو تر لو

برگ (نماد رشد)اســت و یک دایره ، که مان�د ســر یک انســان طراحی شــده   

 انســانی که دســت های خود را باز کرده و شــور و امید در او موج میزند

.

.

.



2 X2 X

2 X2 X

Logo privacy:

برای اطمینان از وضوح و خوانایی نشــانه، فضای اطراف آن باید خالی از هرگونه متن و عناصر گرافیکی مزاحم باشــد

.حداقل اندازه ی این فضای خالی به مقدار یک واحد ۲ ایکس ، دور تا دور نشــانه اســت 



:Background Color

.از رنگ های ســازمانی به عنوان پس زمینه های لوگو می توانید  اســتفاده کنید



روی پس زمینه های روشــن از رنگ سیاه استفاده کنید ..روی پس زمینه های تیره از رنگ ســفید استفاده کنید



.رنگ لوگو به صورتی هســت که در پس زمینه ســفید و مشــکی با رنگ اصلی میتوان اســتفاده کرد



Do not use the logo in this way:

از رنگ های نادرســت برای عناصر لوگو استفاده نکنید ..لوگو را نچرخانید



از رنگ های ســازمانی یا نزدیک به آن رنگ ها برای

پس زمینه اســتفاده نکنید 

از بک گراند های شــلوغ استفاده نکنید

.

.



نســبت طول و عرض را تغیير ندهیددر حالت خطی اســتفاده نکنید ..



Using the logo in horizontal and vertical mode :

.میتوانید لوگو را در حالت افقی و عمودی اســتفاده کنید




